異業種企業エントリーシート（本マッチングイベント公式サイトに掲載されます。掲載可能な内容にてご記載ください）
	◆法人名・屋号記入例は次のページにあります
製造/医療・福祉/教育/商店街/小売/観光等、事業内容を簡単にご記載ください

	◆事業種別

	[bookmark: _GoBack]○○〇〇株式会社
	

	
	◆マッチング参加の目的（☑してください）

	
	☐ライセンサーとの繋がり
☐商品化等希望　☐OEMとしての受注
☐制作等の受発注　☐販路・顧客開拓
☐新規事業アイディア
☐観光誘致・地域振興希望
☐その他（　　　　　　　　　　　）

	◆所在地
	東京都〇〇区〇〇〇〇（地名まで）
	

	◆会社ＨＰ
	http
	

	◆設立年
	〇〇〇〇年
	

	◆１行キャッチ
	〇〇〇〇〇〇（45文字程度）

	◆自社の持っているシーズ（商品・製品／サービス／技術等 具体的に）　※動画があれば視聴URLも◆参加の目的の具体的イメージ◆
・ライセンサーとの繋がり：まだ漠然としているものの商品化等での条件を知りたい方
・商品化等希望：既に具体的な商品化希望アイテム等がある方
・OEMとしての受注：コンテンツ企業のOEMとしての受注を希望する方
・制作等の受発注：コンテンツ企業へ映像等の発注を希望する方/コンテンツ企業からの試作品等の受注を希望する方
・販路・顧客開拓：コンテンツ企業の持つ顧客層や販路について知りたい方
・新規事業アイディア：どんなコラボができるのか、まず知りたい方
・観光誘致・地域振興希望：コンテンツを活用した観光誘致や地域興しを希望する方
・その他：上記以外があれば具体的に


	◆１行キャッチのイメージ◆
このマッチング交流会でアピールしたいポイント、会いたい相手先イメージなどを45文字程度でご記載ください。この1行キャッチは、本サイト内「参加 異業種企業一覧」ページの会社名の横に掲載されます。1行キャッチからエントリーシートをご覧になる方が多いため、興味を引くようなキャッチをご記載ください。



	◆自社の商品・サービス・技術が得意とするターゲット層／市場

	

	◆コンテンツ企業とのコラボ・協業により実現したいこと（解決したい課題・目指したい方向性など）

	

	◆マッチングで会いたいコンテンツ企業（コンテンツジャンル他 具体的に）

	

	◆コンテンツ企業との商品や協業の実績 （具体的に）

	



	◆法人名・屋号
	◆事業種別

	○○〇〇株式会社
	製造

	
	◆マッチング参加の目的（☑してください）

	
	☐ライセンサーとの繋がり
☐商品化等希望　☐OEMとしての受注
☐制作等の受発注　販路・顧客開拓
☐新規事業アイディア
☐観光誘致・地域振興希望
☐その他（　　　　　　　　）

	◆所在地
	東京都〇〇区〇〇〇〇（地名まで）
	

	◆会社ＨＰ
	https://〇〇〇〇.co.jp
	

	◆設立年
	1969年10月
	

	◆１行キャッチ
	〇〇〇のメーカー。40～50代向けコラボコンテンツを探しています。商品共同開発を希望。

	◆自社の持っているシーズ（商品・製品／サービス／技術等 具体的に）　※動画があれば視聴URLも

	・創業50年を超える〇〇〇のメーカー。自社で店舗も持ち、自社オリジナル商品である「△△△△」「〇〇〇〇」を主に製造している。商品画像
貼りこみ

紹介動画 https://www.youtube.com/〇〇〇〇〇 をご覧ください。
・特に「△△△△」の製造技術は、特許を取っており、当社でしかできない技術がふんだんに入っている自信作。現在は自社店舗の他、百貨店、専門店でも販売中。

	◆自社の商品・サービス・技術が得意とするターゲット層／市場

	・商品〇〇〇の特性から、主な購買層は40～50代が中心となっており、比較的高価格帯として商品を位置付けている（そのため、スーパーには卸していない）。自社技術を理解した上で購入していただいており、リピーター率が〇％と高いのも、当社の特徴として考えている。

	◆コンテンツ企業とのコラボ・協業により実現したいこと（解決したい課題・目指したい方向性など）

	・近年、当社の顧客層である40～50代がアニメや漫画に親しんだ世代でもあることから、「〇〇のような商品はできないか」という声を聞くようになった。おそらく「〇〇とコラボした△△」といった商品を期待されているのだと思うが、自社にそうした知識のある者がいないため、共に新商品開発ができるコンテンツ企業を求めている。できれば新規に販路拡大もしたいため、販路の相談もしたい。

	◆マッチングで会いたいコンテンツ企業（コンテンツジャンル他 具体的に）

	・40～50代を主な顧客に持つコンテンツ企業（アニメ、キャラクター、実写等ジャンルは問いません）
・新商品のディレクションを一緒に行える企業
・販路も含めて共に商品を育てようという考えを持つ企業

	◆コンテンツ企業との商品や協業の実績 （具体的に）

	・現状ではなし


記入例

